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AGÈNCIA  
DE PUBLICITAT

A la sessió 
d’avui 
treballarem  
la publicitat 
i la seva 
influència  
en el joc 
d’apostes.

Plantejarem 
una actitud 
crítica davant 
les tàctiques 
manipuladores 
dels missatges 
publicitaris.



M IRA’M ! ! !

SÓC UN  ANUNCI

SÓC
EL QUE 

NECESSITES

jugues amb m
i?

SÓC 
EL QUE

BUSQUES

HOLA!
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AGÈNCIA  
DE PUBLICITAT

Estratègies publicitàries
•	Analitzarem on trobem  

la publicitat del joc d’apostes.
•	Veurem quina relació hi ha  

entre la publicitat i el joc d’apostes.
•	Analitzarem les tàctiques  

que fa servir la publicitat.
•	Reflexionarem sobre la necessitat  

de regular la publicitat.
 
Fem anuncis!
Ens posarem en la pell dels publicistes  
per fer anuncis de jocs d’apostes. 

TREBALLAREM



LA PUBLICITAT DEL JOC D’APOSTES

ESTRATÈGIES 
PUBLICITÀRIES
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ESTRATÈGIES  
PUBLICITÀRIES

P
U

B L I C I T AT
?

QUINA QUINA 
FUNCIÓ FUNCIÓ 

TÉ LATÉ LA



INFORMAR
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LA FUNCIÓ DE LA PUBLICITAT

PERSUADIRconvèncer

manipular
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AGÈNCIA DE PUBLICITAT

I LA PUBLICITAT  
A LA INDÚSTRIA  
DELS JOCS D’APOSTES?
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ELS OBJECTIUS
DE LA PUBLICITAT DELS JOCS D’APOSTES:

+
Aconseguir que hi juguin  
més persones.

+
Aconseguir que les persones  
que hi juguen s’hi gastin  
més diners.

+
Amb l’objectiu final d’aconseguir  
més diners. 
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L’OBJECTIU FINAL
DE LA PUBLICITAT DEL JOC D’APOSTES

I ÉS QUE, COM VAM VEURE  
A LA SESSIÓ ANTERIOR, 

 

EL JOC  
D’APOSTES  

ÉS UN 
NEGOCI



Publicitat  
AL 

c arr e r

PUBLICITAT  A  L E S  S A L E S  D E  J O C

A APLICACIONS

ANUNCIS  

EMERGENTS 

I BÀNERS

CORREU 
BROSSA

CORREU 
BROSSA

  Influencers  

TIPSTERS  

youtubers
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ON TROBEM  
LA PUBLICITAT  
DEL JOC D’APOSTES? 

   PATROCINI D’EQUIPS EN ESDEVENIMENTS (TANQUES PUBLICITÀRIES  
EN PARTITS DE FUTBOL 

 I D’ALTRES ESPORTS,  
SAMARRETES  

DELS EQUIPS, ETC.)

 ANUNCIS
 A INTER

NET,

A LA TELEVISIÓ

A LA RÀDIO

O A 
LA P

REMS
A.
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P
UBLICITÀRIE

S

ES

TRATÈGIES
10

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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L’HUMOR Fer servir l’humor per transmetre un missatge  
que si es compartís d’una manera més seriosa  
seria menys acceptat. L’humor ajuda a convèncer.1

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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PERSONATGE  
FAMÓS

Utilitzar un personatge prestigiós o admirat  
o que es consideri expert per incitar a jugar.  
L’ús de models i de persones conegudes  
i d’èxit és un recurs clàssic en publicitat.

2
10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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NOMÉS ELS 
AVANTATGES

S’exageren els avantatges, els èxits, i es minimitzen  
o no s’expliquen les pèrdues.3

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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SEXE  
I EROTISME

S’associa el joc al fet de tenir més atractiu sexual.  
És més fàcil trobar parella i tenir sexe si es juga.  
Als anuncis és freqüent que s’utilitzin homes i dones  
de cossos perfectes que juguen o que senten atracció  
cap a persones que ho fan.

4
10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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EMOCIÓ S’associa el joc a emocions positives, de risc o d’excitació.5
10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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TOTHOM HO FA L’estratègia de validació social consisteix a transmetre  
la idea que és una pràctica normal, o fins i tot que  
la majoria de gent juga, i a deduir que si la majoria  
juga és perquè és bo.

6
10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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ÈXIT SOCIAL La persona que juga és una persona admirada,  
amb èxit, prestigiosa, és el centre d’atenció.7

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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FUGIR DELS 
PROBLEMES

Transmetre a l’anunci que amb el joc et podràs oblidar  
dels problemes o que, fins i tot, els podràs solucionar.8

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES



9
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PROVOCACIÓ I RISC.  
SER DIFERENT

Elaborar un missatge que presenti el joc com  
un repte o un desafiament que requereix valentia.  
L’èxit és de les persones intrèpides. Associar  
el joc a la cerca de sensacions.

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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OFERIR  
ALGUNA COSA

Oferir regals, promocions, bons de benvinguda, etc.10
10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES
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PUBLICITAT 
D’INFLUENCERS, 
TIPSTERS I 
YOUTUBERS

10 ESTRATÈGIES PUBLICITÀRIES



LA PUBLICITAT EN EL JOC D’APOSTES

REGULACIÓ  
DE LA 
PUBLICITAT
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PUBLICITAT

US VENEN AL CAP 
ANUNCIS DE TABAC 
O ALCOHOL DE 
GRADUACIÓ ALTA?
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PUBLICITAT
REGULACIÓ  
DEL TABAC  
I DE LES BEGUDES 
ALCOHÒLIQUES

• La publicitat del tabac està prohibida  
a tots els mitjans.

• La publicitat de les begudes alcohòliques  
de graduació alta (> 20 ºC) està prohibida a la 
televisió (però encara no a internet i a la ràdio).

• En canvi, la publicitat del joc d’apostes no 
estava regulada a Espanya fins a l’any 2020.
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PUBLICITAT
REGULACIÓ  
DE LA 
PUBLICITAT 
DELS JOCS 
D’APOSTES
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• Es prohibeix la publicitat 
audiovisual fora de l’horari  
d’1.00 h a 5.00 h de la matinada. 

• Es prohibeix als operadors  
del joc l’emissió de bons  
de captació de clients.

• Els clubs esportius no poden  
portar publicitat de jocs d’atzar  
a les samarretes ni tampoc  
als equipaments.

• La publicitat a través d’internet 
només es pot fer als portals  
dels operadors del joc i a través 
de les seves xarxes socials, i els 
operadors només poden enviar 
publicitat a les persones que ja  
els segueixen a les xarxes socials. 

• Als anuncis de publicitat del joc 
d’apostes no poden aparèixer 
persones o personatges,  
reals o ficticis, de rellevància  
o notorietat pública. També  
queda prohibit utilitzar testimonis 
de persones beneficiàries. 

• Queden prohibits els anuncis  
que associen o vinculen el joc 
d’apostes a l’èxit social o al luxe, 
que desacrediten les persones que 
no juguen o que presenten el joc 
com un aspecte important per  
a la vida de les persones. 

• Queda prohibit incloure contingut 
sexual als anuncis del joc d’apostes 
i que vinculin el joc a la seducció, 
l’èxit sexual o l’increment  
de l’atractiu d’una persona. 

PUBLICITAT
REGULACIÓ DE LA PUBLICITAT  
DELS JOCS D’APOSTES



DINÀMICA

FEM 
ANUNCIS!



TE
N

IU
 10

 M

IN
UTS PER PREPARA

R

ELS VOSTRES ANUN
C

IS
!10

minuts
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DINÀMICA

FEM ANUNCIS!

Dividim  
la classe  
en quatre 
grups: 

•	Dos grups fan un anunci utilitzant dues 
o tres tècniques de les de la introducció: 
emprar l’humor, utilitzar personatges famosos, 
explicar només els avantatges del joc, utilitzar 
l’erotisme, apel·lar a les emocions positives, 
normalitzar el joc, relacionar-lo amb l’èxit 
social, oferir promocions, etc. 

•	Dos grups fan un anunci seguint les noves 
regulacions de la publicitat del joc:  
anuncis audiovisuals només entre la 1.00 h  
i les 5.00 h de la matinada, prohibició de bons 
de benvinguda, prohibició de publicitat en 
samarretes i equipaments de clubs esportius, 
publicitat a internet només en webs d’operadors 
de joc, prohibició d’utilitzar personatges 
famosos, prohibició d’associar el joc d’apostes 
amb l’èxit social, l’atractiu físic, el luxe, etc.

DINÀMICA FEM ANUNCIS!



tem
ps!

temps!
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DINÀMICA

FEM ANUNCIS!

QUINS 
ANUNCIS  
HEU 
PREPARAT?

DINÀMICA FEM ANUNCIS!



 ÉS REAL?

EL

 QUE  HI  HEU EXPLICAT 

PASSA A LA  
VIDA 
REAL?

LES CASES 
D’APOSTES VOLEN 
UN BENEFICI PER 

A VOSALTRES?

CREIEU QUE

O

 P E R  S I  M AT E I X E S?

Quin dels quatre 
anuncis creieu que 

tindria més impacte 
en l’audiència?

QUINES 
CARACTERÍSTIQUES

 

TÉ LA PERSONA 
CONSUMIDORA? 

QUIN ÉS EL PROTOTIP  
QUE HEU PENSAT?

US HA IMPORTAT 

EN ALGUN MOMENT 

LA PERSONA 

CONSUMIDORA?

 QUÈ PRETENÍEU 
AMB L’ANUNCI 

QUE HEU 
DISSENYAT?

DISSENYAR 
UN ANUNCI 
D’APOSTES

AJUSTANT-VOS  
A LA NOVA  

NORMATIVA?

US HA ESTAT DIFÍCIL
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PREGUNTES DE REFLEXIÓ

DINÀMICA FEM ANUNCIS!



LA PUBLICITAT DEL JOC D’APOSTES

CONCLUSIONS 
I IDEES CLAUS
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La publicitat és un intent  
de controlar la percepció 
de les persones sobre un tema 
o producte. La publicitat 
utilitza tècniques de 
manipulació per aconseguir 
un únic objectiu: que les 
persones apostin. Molts cops, 
la publicitat no explica tota  
la realitat i utilitza estratègies, 
com ara relacionar les apostes 
amb l’èxit, l’estatus, el sexe,  
la diversió, l’emoció, etc.

La publicitat hauria de tractar 
la persona destinatària amb 
serietat i l’hauria d’informar 
de possibles riscos del joc 
d’apostes.

La nova regulació de la 
publicitat del joc en línia està 
regida per la responsabilitat 
social i el joc segur i, per 
tant, algunes de les tècniques 
publicitàries no es poden  
fer servir als anuncis del joc.  
A més a més, també regula 
altres aspectes com la 
prohibició dels bons de 
captació, l’horari d’emissió 
d’anuncis, la publicitat als 
equipaments esportius, etc.

CONCLUSIONS 
I IDEES CLAU
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Què ofereixen?
Assessorament i atenció 
a adolescents i joves fins 
a 21 anys consumidors 
de drogues i/o amb un 
ús problemàtic de les 
tecnologies, i a les seves 
famílies

On són?
Mallorca, 221, 7è 2a 
08008 Barcelona
Dilluns a dijous: 
de 9 a 21 h 
Divendres:  
de 9 a 20 h

Bus
7, 20, 54, 58, 63, 64, 66, 
67, H10, V15
Metro
L5 L3 Diagonal
FGC
L6, L7, S1, S2 Provença

Web
http://www.
aspb.cat/arees/
drogodependencies/
tractament-a-
adolescents-i-joves/

93 237 87 56 sod@aspb.cat

T
R

U

C A  A L  S
O

D
E

N
V

I A  U N  M
A

IL

SI JUGUES I NECESSITES QUE T’ORIENTIN  
SOBRE ELS SEUS RISCOS...


