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Estrategies publicitaries

e Analitzarem on trobem
la publicitat del joc d'apostes.
e Veurem quina relacié hi ha
entre la publicitat i el joc d'apostes.
e Analitzarem les tactiques
que fa servir la publicitat.
¢ Reflexionarem sobre la necessitat
de regular la publicitat.

Fem anuncis!
Ens posarem en la pell dels publicistes
per fer anuncis de jocs d’'apostes.
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LA FUNCIO DE LA PUBLICITAT

INFORMAR
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Aconseguir que hi juguin
meés persones.

BY

ECIYS

DE LA PUBLICITAT DELS JOCS D’APOSTES:

. o%
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S

Aconseguir que les persones

que hijuguen s'hi gastin

més diners.
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Amb l'objectiu final d'aconseguir
meés diners.
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LOBERBJECTIV [FINI/AL

DE LA PUBLICITAT DEL JOC D’APOSTES

M I ES QUE, COM YAM VEURE
iy ALA SESSIO ANTERIOR,

ELJOG
D’APOSTES
5 UN
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10 ESTRATEGIES PUBLICITARIES
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d

LHUMOR Fer servir 'humor per transmetre un missatge

que si es compartis d'una manera més seriosa
seria menys acceptat. L’humor ajuda a convéncer.

codere

enFREEBETS

CON NUESTRO BONO DE BIENVENIDA _ ’
Codere le ha dado un bono de bienve @?‘-de hAidSta 200< pal

Caducidad del bono: 60 dias. Condiciones freebets: caducidad de 30 dias. Ganancig_- J’ mio de la
minos y condiciones en codere.es

Sin diversién no hay juego 8 W Jugamm'p

AutoProhibicidn




SESSIO 3 PUBLICITAT DELS JOCS D’APOSTES 10 ESTRATEGIES PUBLICITARIES ’I 3 / 3 ﬁ

PERSONATGE Utilitzar un personatge prestigiés o admirat

74 o que es consideri expert per incitar a jugar.
FAMOS L'ds de models i de pexrsones conegudes

1 d'éxit és un recurs classic en publicitat.

f‘m:rﬂ-*ﬂ e

i |.I'!:l S

Casade |
AH.II!'I'.H Apuestas | ['#s, |
Oficial | =¥

AME 1l
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3 NOMES ELS S’exag’ererll' els av;mtat\gzs, els exits, i es minimitzen
o no s’expliquen les pérdues.
AVANTATGES

EL FUTBOL ES

NUESTRO BONO |

moeincorrins @ QN Noorenl® ’ REEBETS
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SEXE S’associa el joc al fet de tenir més atractiu sexual.
E ME Es més facil trobar parella i tenir sexe si es juga.
Als anuncis és freqiient que s'utilitzin homes i dones

de cossos perfectes que juguen o que senten atraccid
cap a persones que ho fan.
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O

EMOCI 6 S'associa el joc a emocions positives, de risc o d'excitacid.

06 T

FUSHBE T CO

Autoriza

Coljuegus

Jugar sin con'w.:l causaadiccion = Jugar legal es apostarle a la salud
El juego es entretenimiento, jueg{} con odemcidn * Prohibida la venta a menores de edad.
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TOT H o MH O FA L'estrategia de validacio social consisteix a transmetre

laidea que és una practica normal, o fins i tot que
la majoria de gent juga, i a deduir que si la majoria
juga és perqueé és bo.

7 luckia.es

APUESTAS

200€

BONO BIENVENIDA

iPruebalo!
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g

‘EXIT soc |A|_ La persona que juga és una persona admirada,

amb éxit, prestigiosa, és el centre d’atencio.

e

__$PORTIUM

_—

APUESTAYPOR LOTUE ERES
APUESTA POR TI

- SRy .
PORTIUM
~FPORTIUM {3} LaLiga

JUEGA CON RESPONSABILIDAD | Sin diversion no hay juego 18 r‘*' jugarnln..
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FUGIR DELS Transmetre a I'anunci que amb el joc et podras oblidar
dels problemes o que, fins i tot, els podras solucionar.
PROBLEMES

Bono sdlo para nuevos usuarios. Depdsito minimo 10€. Bono del 200% hasta un méximo de 200€ en freebets.
Las ganancias obtenidas serdn las ganancias netas. La cantidad del bono se debe jugar en un plazo méximo de 30 dias a cuota minima 2.5
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P ROVOCAC | 6 | R lsc Elaborar un missatge que presenti el joc com
o

DIFERENT un repte o un desafiament que requereix valentia.
Léxit és de les persones intrépides. Associar

el jocala cerca de sensacions.

RAMUN SE ATREVIU A SU

{TE ATREVES T0?
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OFERIR Oferir regals, promocions, bons de benvinguda, etc.
ALGUNA COSA

BIENVENIDA HASTA
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PUBLICITAT | .
D’INFLUENCERS,
TIPSTERSI1 ' ' ™
YOUTUBERS

Cudnto ganas al mes con
Instagram, titok y 6307

Es un poco privado, pero
hace poco he empezadoa
apostar en el fitbol y es con
lo que mas estoy ganando

Hazme una pregunta

Cuadnto ganas al mes con
las apuestas?

Solo os digo que la semana
pasada gane 1.040¢C
empezando con 30€enun
solo dia ® (conunreto que
hizo en su canal)

10 ESTRATEGIES PUBLICITARIES

Harme una pregunta

Cudnto ganas al mes con
Instagram y tal?

Eso es un poquito privado. |

| Pero lo que os puedo contar..

es que hace poco empecé a

| apostar en el fiitbol y es con lo

que més estoy ganando
T
El otro dia empecé con 3oc y
acabe con1040€enuna ||
tarde. Osea brutal

Como Ganar =

Tengo 25 afios y, desde junio del afio pasado, gano alrededor de 150€ al dia gracias
a Internet. Le puede parecer absurdo e irreal,
Evidentemente, no se trata de millones, pero es mucho mas de lo que esperaba
ganar, y en estos tiempos de crisis, este dinero me estd solucionando muchos
problemas. El método que le desvelo a continuacion me ha permitido ganar mucho

dinero en Internet.

L5500

22 /3%

pero jes totalmente ciertol

Ademas, jse lo explico GCRATUITAMENTE!
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PUBLICITAT

REGULACIO

DEL TABAC

| DE LES BEGUDES
ALCOHOLIGUES

e La publicitat del tabac esta prohibida
a tots els mitjans.

e La publicitat de les begudes alcohdliques
de graduacié alta (> 20 °C) esta prohibida a la
televisio (perd encara no a internet i a la radio).

e En canvi, la publicitat del joc d’apostes no
estava regulada a Espanya fins a I'any 2020.
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PUBLICITAT

REGULACIO DIE LA PUBLICITAT
DIELS JOCS BAPOSIIES

e Es prohibeix la publicitat e La publicitat a través d'internet e Queden prohibits els anuncis
audiovisual fora de I'horari només es pot fer als portals que associen o vinculen el joc
d'1.00has5.00hdelamatinada. dels operadors del joci a través d'apostes a I'éxit social o al luxe,

de les seves xarxes socials, i els que desacrediten les persones que

e Es prohibeix als operadors operadors només poden enviar no juguen o que presenten el joc
deljoc'emissié de bons publicitat a les persones que ja com un aspecte important per
de captacio de clients. els segueixen a les xarxes socials. a lavida de les persones.

e Els clubs esportius no poden e Als anuncis de publicitat del joc e Queda prohibit incloure contingut
portar publicitat de jocs d’atzar d’'apostes no poden apareixer sexual als anuncis del joc d'apostes
a les samarretes ni tampoc persones o personatges, i que vinculin el joc a la seduccié,
als equipaments. reals o ficticis, de rellevancia I'éxit sexual o I'increment

o notorietat publica. També de I'atractiu d'una persona.

queda prohibit utilitzar testimonis
de persones beneficiaries.
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DINAMICA

FEW ANURNGISH

Dividim
la classe
en quatre

20 /3%

e Dos grups fan un anunci utilitzant dues

o tres técniques de les de la introduccio:
emprar 'humor, utilitzar personatges famosos,
explicar només els avantatges del joc, utilitzar
l'erotisme, apellar a les emocions positives,
normalitzar el joc, relacionar-lo amb l'exit
social, oferir promocions, etc.

Dos grups fan un anunci seguint les noves
regulacions de la publicitat del joc:

anuncis audiovisuals només entre la1.00 h

iles 5.00 h de la matinada, prohibicié de bons
de benvinguda, prohibici6 de publicitat en
samarretes i equipaments de clubs esportius,
publicitat a internet només en webs d'operadors
de joc, prohibicié d'utilitzar personatges
famosos, prohibicié d'associar el joc d'apostes
amb l'eéxit social, I'atractiu fisic, el luxe, etc.
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DINAMICA

FEW ANURNGISH

‘/\g@ﬂmg
NUNCIS
AEU
PRERPARATY
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PREGUNTES DE REELEXIO

Quin dels quatre

anuncis

tindria més impacte
en laudiencia?

QUINES
CARACTERISTIQUES

TE LA PERSONA
CONSUMIDORA?

creieu que

\ HEU E
RN \%s nEAlfq(”l/%

&

PASSA A 1A
WiIBDA
REAL?

QUE PRETENIEU
AMB L’ANUNCI
QUE HEU
DISSENYAT?

QUIN ES EL PROTOTIP

QUE HEU PENSAT?
\/ LES CASES
DAPOSTES VOLEN

e
UN BENEFICI PER
A VOSALTRES? D:ﬁi&?ﬁf °
O“ 9,,‘ A LA NOVA

o“ﬁlEU Qlle

< NORMATIVA?



LLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLL

©

\

/2\NY




SESSIO 3 PUBLICITAT DELS JOCS D’APOSTES

CORNCGLUSIO©
=S CLAY

J 1

DIE

La publicitat és un intent

de controlar la percepcio
de les persones sobre un tema
o producte. La publicitat
utilitza técniques de
manipulacio per aconseguir
un Unic objectiu: que les
persones apostin. Molts cops,
la publicitat no explica tota

la realitat i utilitza estrategies,

com ara relacionar les apostes
amb l'exit, 'estatus, el sexe,
la diversio, 'emocio, etc.

NS

La publicitat hauria de tractar
la persona destinataria amb
serietat i 'hauria d'informar
de possibles riscos del joc
d’apostes.

33/34

La nova regulacié de la
publicitat del joc en linia esta
regida per la responsabilitat
social i el joc segur i, per
tant, algunes de les tecniques
publicitaries no es poden

fer servir als anuncis del joc.
A més a més, també regula
altres aspectes com la
prohibici6 dels bons de
captacid, I'horari d'emissio
d’'anuncis, la publicitat als
equipaments esportius, etc.
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Sl JUGUES [ NECESSITEES QUIE T°ORIERNTIRN

SOBRE ELS SEUS RISCOS...

D

93 237 87 56

SERVEI ]
D’ORIENTACIO
SOBRE DROGUES

Qué ofereixen?
Assessorament i atencié
a adolescentsijoves fins
a 21 anys consumidors
de droguesi/o amb un
Us problematic de les
tecnologies, i a les seves
families

sod@aspb.cat

On sén?

Mallorca, 221, 7€ 2a
08008 Barcelona
Dilluns a dijous:
degazih
Divendres:
deg9az0h

Bus

7,20, 54, 58, 63, 64, 66,
67, Hio, V15

Metro

L5 L3 Diagonal

FGC

L6, L7, S1, S2 Provenca

34/3%

Web

http://www.
aspb.cat/arees/
drogodependencies/
tractament-a-
adolescents-i-joves/



